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Logo
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1.1 Logo. Varianten.

Das Logo liegt in diesen Varianten vor.

Original Adaption Social
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1.2 Logo. Schutzzone.

Die Schutzzone sichert dem Logo genügend Freiraum, um eine gute visuelle Wirkung 
und Sichtbarkeit sicherzustellen.

Die Abstände zur Vermaßung der Schutzzone ergeben sich aus der Breite des Doppelpfeils.
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1.2 Logo. Schutzzone.

Bei der Social-Variante wird die Schutzzone durch die halbe Kantenlänge der Kachel 
defi niert.
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1.3 Logo. Größe.

Die Größe des Logos inkl. Schutzraum wird berechnet, indem man die Breite des 
Formats durch 3, 4 oder 5 teilt. 
Bei Hochformaten teilt man durch 3 oder 4, bei Querformaten durch 4 oder 5. 
Je breiter, desto größer die Zahl. 

Bei extremen Querformaten nimmt man die ganze Höhe, bei extremen Hochformaten 
die ganze Breite.

+/-
10-20 %
opti onal



IAA TRANSPORTATION Visual Guideline 8

1.3 Logo. Größe.

Bei der Social-Variante wird die Höhe der Seite durch 10 geteilt und so die Höhe der 
Logo Kachel besti mmt.

Bei extremen Hoch-/Querformaten nimmt man die Hälft e der Breite/Höhe als Maß.
+/-

10-20 %
opti onal
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1.4 Logo. Farbe.

Das Logo wird in der Primärfarbe Purple und in Schwarz/Weiß verwendet.
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1.4 Logo. Farbe.
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1.5 Logo. Minimaldarstellung.

Um eine gute Lesbarkeit der Wortmarke mit Claim zu gewährleisten, dürfen die 
genannten Logohöhen nicht unterschritten werden. Zusätzlich ist darauf zu achten, 
dass immer genügend Kontrast zum Hintergrund gegeben ist.

13 mm / 70 px5 mm / 25 px
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1.6 Logo. DON’TS.

Gezeigt werden Beispiele, wie das Logo nicht verwendet werden darf.

DON’T: Elemente versetzen DON’T: Elemente verkleinern DON’T: Farbverläufe benutzen DON’T: Andere Schriftart 
benutzen

DON’T: In eine Form setzen

Transportation
IAA
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1.6 Logo. DON’TS.

Gezeigt werden Beispiele, wie das Logo mit Kachel nicht verwendet werden darf.

DON’T: Logo in der Kachel 
vergrößern

DON’T: Logoelemente 
verkleinern

DON’T: Elemente weglassen DON’T: Farbverläufe benutzen DON’T: Andere Kachelform 
benutzen
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Key Visual
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2.1 Key Visual.

Das Key Visual ist ein zentraler Bestandteil des Layouts. Es darf auf verschiedene 
Anwendungsformate angepasst werden. Hierbei ist zu beachten, dass die Haupt-
fahrzeuggruppe und, wenn vorhanden, die Verkehrsinsel mit dem Doppelpfeil 
immer im Fokus des Visuals stehen. Die Positi onen der umgebenden Fahrzeuge 
und Menschen dürfen angepasst werden. Bei der Anpassung darf der Wimmel-
bildcharakter des Visuals nicht verloren gehen.
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2.2 Key Visual. Formatadapti onen.

Das Key Visual-Moti v sollte das Format gut ausfüllen.

1:14:5

16:9

3:1 9:16
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2.3 Key Visual. DON’TS.

Gezeigt werden Beispiele, wie das Key Visual nicht verwendet werden darf.

DON’T: Elemente hinzufügen.

DON’T: Key Visual umfärben. DON’T: Zu wenige Elemente und/oder Hauptfahrzeuggruppe nicht abbilden.

DON’T: Moti v spiegeln oder drehen. DON’T: Fahrtrichtung der Fahrzeuge ändern.
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Claim
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3.1 Der Claim.

Der Claim für die IAA TRANSPORTATION lautet „People and goods on the move“.
Dieser wird besonders in der Vorphase des Events gespielt, um die Messe inhaltlich
stärker zu bewerben. Eingesetzt werden kann der Claim als Textelement, 
beispielsweise in einer Headline. Eine Doppelung pro Seite ist zu vermeiden. Je nach 
inhaltlicher Gewichtung kann der Einsatz variieren.

Die Subline dient als kurzer Text und beinhaltet noch mehr Informationen zur IAA 
TRANSPORTATION. Sie kann als Subline beim Claim stehen, wenn dieser z.B. als 
Headline verwendet wird.

Wie alle Elemente sollte der Sublinetext auch nicht verändert werden.

Meet the pioneers of transformation

PEOPLE AND GOODS ON THE MOVE
Claim

Subline
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Typografie
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4.1 Typografie.

Bold

Book
Bold Italic

Unsere Markenschrift Biotif ist eine moderne Sans-Serif-Schrift, die sowohl für Off- als 
auch Online-Anwendungen optimiert ist.

Wir kommunizieren unsere Botschaften klar und deutlich in gemischter Schreibweise.

Headlines, Sublines

Eventformate

Fließtext
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Farben
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5.1 Farben.

Der Markenauftritt der IAA TRANSPORTATION ist durch die Primärfarbe Purple 
geprägt.

CMYK: 70 / 98 / 0 / 0 

RGB: #6C2381

CMYK: 50 / 0 / 40 / 0 

RGB: #36DBA6

CMYK: 0 / 21 / 80 / 0 

RGB: #FFCC47

CMYK: 0 / 74 / 100 / 0 

RGB: #FF5100

Primärfarbe Sekundärfarben
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Beispiele
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1:14:5

16:9

3:1 9:16

6.1 Beispiele.
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6.1 Beispiele.

320x480 px DIN A4 1170x150 px

1024x768 px
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